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CONSELHO DE MINISTROS

Decreto n.” 58/2016
de 12 de Dezembro
Havendo necessidade de proceder a revisdo das disposigdes

do Decreto n.° 8/2011, de 3 de Maio, que cria o Instituto de
Educagio Aberta e  Distdncia (IEDA) e convindo ajustar o seu

funcionamento ao quadro juridico-administrativo em vigor, ao
abrigo do disposto no n.° 2 do artigo 82 da Lei n.® 7/2012, de 8
de Fevereiro, o Conselho de Ministros decreta:

CAPITULO I
Disposigdes gerais
ARTIGO 1
(Denominagao, ambito e natureza)

O Instituto de Educag@o Aberta e a Distancia, abreviadamente
designado por IEDA, é uma institui¢do publica, de dmbito
nacional, provedora de programas e cursos de educagdo aberta
e & distancia, dotado de personalidade juridica e de autonomia

administrativa, técnica.

ARTIGO 2

(Sede)

O IEDA tem a sua sede no Distrito de Marracuene, na Provincia
de Maputo.

ARTIGO 3

(Tutela)

1. O IEDA esté sob tutela'do Ministro que superintende a drea
da Educagio.

2. A tutela e a superintendéncia no dominio financeiro, sao
exercidas pelo Ministro que superintende a drea das Finangas.

3. A tutela referida no niimero um do presente artigo € exercida
do modo seguinte:

a) Homologagdo da visdo, missdo e objectivos do IEDA
aprovados pelo Conselho de Direcgdo do [EDA;

b) Homologagdo de politicas, estratégias e planos para o
desenvolvimento dos pragramas e cursos de educagao
aberta e 4 distdncia e funcionamento do IEDA;

¢) Homologagdo de normas técnicas de implementagio dos
programas e cursos de educagdo aberta e a distdncia
aprovados pelo Conselho de Direcg@o do IEDA;

d) Nomeagio do Director-Geral, Director-Geral Adjunto,
Chefes de Departamento Central e de Reparti¢ao
Central;

e) Emissdo de directivas ou de orientagdes bem como
solicitagdo de informagdes sobre os objectivos a atingir
na gestdo do [EDA e sobre prioridades a adoptar na
respectiva prossecugio; €

f) Controlo do desempenho do IEDA, em especial quanto ao
cumprimento dos fins e dos objectivos estabelecidos e
quanto 2 utilizagdo dos recursos humanos e materiais
postos a sua disposigdo.
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Resolugéo n." 34/2016
de 12 de Dezembro

As inddstrias culturais e criativas estdo entre os segmentos
mais dinimicos da economia nacional e mundial oferecendo
novas oportunidades de desenvolvimento socio-econdntico. As
prioridades do Governo Mogambicano para o desenvolvimento
da cultura incorporam entre outros dominios, a dinamizagdo
do sector cultural e criativo.

Havendo necessidade de estabelecer os parametros.para
o desenvolvimento das industrias culturais e criativas em
Mogambique dotando-os de principios, objectivos e orientagdes
para uma adequada gestdo para o desenvolvimento da economia
nacional e dos fazedores das artes e cultura, urge estabelecer uma
Politica das Industrias Culturais e Criativas.

Nestes termos, no uso das competéncias atribuidas pela
alinea f) do n.° 1 do artigo 204 da Censtituigdo da Repblica,
o Conselho de Ministros determina:

Unico. E aprovada a Politica das Indistrias Culturais
e Criativas e a Estratégia da sua Implementagdo,
em anexo, que ¢ parte integrante da presente Resolugdo.

Aprovada pelo Conselho de Ministros, aos 25 de Outubro
de 2016.

Publique se.

O Primeiro-Ministro, Carlos Agostinho do Rosdrio.

Politica das Industrias Culturais e Criativas
e a Estratégia da sua Implementagao

Parte I: Pouuca das Indiistrias Culturais e Criativas
1.1. Introdugao

A Presente Politica das Industrias Culturais e Criativas
enquadra-se nos diversos instrumentos legais e estratégicos
do Pais, sendo de destacar os seguintes:

= A Constitui¢ao da Republica de Mogambique, 2004, onde
estd previsto que o Estado promove a difusdo da cultura
mogambicana ¢ desenvolve acgdes para beneficiar
0 povo mogambicano das conquistas culturais
dos outros povos;

« A Estratégia Nacional de Desenvolvimento 2015-
2035, estabelece como uma das prioridades o
desenvolvimento do turismo ecoldgico, cultural e
histérico, realgando a preciosidade dos recursos
nacionais como potenciais factores de vantagem
competitiva no sector de turismo € por conseguinte no
desenvolvimento socioeconémico do Pafs;

¢ O Programa Quinquenal do Governo 2015-2019, define,
entre outras prioridades, o desenvolvimento do
capital humano e social, a promogdo do emprego,
da produtividade e da competitividade.

« A Politica Cultural e Estratégia de sua Implementagao,
aprovada pela Resolugdo do Conselho de Ministros
n.° 12/97, de 10 de Junho, sublinha a necessidade de
promogio do desenvolvimento das inddstrias culturais
para a realizagdo de actividades educativas e de
entretenimento dos cidadaos e;

* O Plano Estratégico da Cultura (2012-2022) apresenta uma
visdo ampla do desenvolvimento da cultura, definida

através de programas de intervengio nos diferentes
componentes do sector, € que preconizam mudangas
estruturais organizativas e de ac¢ao para a contribui¢ao
econdmica das artes e cultura.

As intervengdes do Governo no sector da cultura sdo orientadas
pelos instrumentos mencionados acima e por outros de cardcter
regional e internacional de que o pais tenha aderido, entre eles,
as Convengdes e Acordos da SADC, ARIPO, UNESCO, OMPI,
OIT, UNCTAD e OMC, o Plano de Acgdo sobre as Indistrias
Culturais em Africa, o Plano de Acgio sobre Politicas Culturais
para o Desenvolvimento em Africa. Por isso, a presente Politica
estabelece um conjunto articulado e harmonioso de medidas para
promover o desenvolvimento e competitividade das indistrias
culturais e criativas através de directivas essenciais de promogdo,
apoio institucional, regulamentagdo, eleyagdo do nivel das
capacidades empresariais, mobilizagdo de recursos financeiros,
desenvolvimento de mecanismos de comercializagdo, distribui¢ao
e exportagdo de produtos criativos, e fortalecimento da protegdo
dos direitos de autor.

Ela define a visdo, missdo, principios orientadores, dreas e
prioridades estratégicas com base na sua dindmica e capacidade de
se constituirem em pontes firmes para a transformagao paulatina
do sector da cultura num instrumento de crescimento econémico,
catalisador da identidade nacional, mobilizador e indutor de novas
tecnologias economicamente produtivas e rentdveis, sendo entre
elas, as indidstrias de mudsica, da danga, do teatro, audiovisual,
espectdculos, editorial € grifica, artesanato, moda e gastronomia.

Por outro lado, a Politica estimula iniciativas publicas e
privadas, usando de forma sustentdvel os recursos humanos,
naturais e tecnoldgicos, com vista ao fomento do emprego
e arrecadagdo de receitas, privilegiando a valorizagdo da
diversidade cultural e, por outro lado, o aumento da oferta de
bens e servigos artistico-culturais.

1.2. Visao

As Indastrias Culturais e Criativas, pelo seu cardcter cultural
e empresarial, pela interface de relages que estabelecem entre
os diferentes sectores produtivos e sociais, piblicos e privados,
se constituirdo no centro aglutinador da constru¢do do bem-estar
do pafs e numa alavanca do desenvolvimento socioeconémico.

1.3. Missao

As Industrias Culturais e Criativas tém a missdo de criar e
comercializar bens e servicos culturais e turisticos, contribuir para
a geragio de emprego e renda, estimular o crescimento econdmico
bem como fortalecer a mogambicanidade na diversidade e unidade
nacional.

1.4. Principios

A Politica das Industrias Culturais e Criativas orienta-se pelos
seguintes principios:

a) Da conformidade com as politicas nacionais e
internacionais, particularmente as relativas ao
desenvolvimento do Sector Cultural e Criativo;

b) Da preméncia do fortalecimento e modernizagao
do Sector Cultural e Criativo para a promogao da
inovagao, como condi¢do para a melhoria da qualidade
dos bens e servigos artistico-culturais;

¢) Da diversidade cultural como uma dimensiao de
identidade, inclusdo social e crescimento sustentavel,
fazendo dela, ponto de partida e de referéncia
obrigatéria e permanente para o desenvolvimento
econdémico e sociais equilibrados;
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d) Da transversalidade, tendo em conta a importancia da
cultura e da criatividade na viabilizagdo dos programas
intersectoriais do desenvolvimento multifacetado do
Pais.

1.5. Objectivos
1.5.1. Objectivo Geral’

A Politica das Inddstrias Culturais e Criativas visa contribuir
para o desenvolvimento do Sector da Cultura e crescimento
econémico do Pafs, estabelecendo equilibrio €ntre os interesses
econdmicos, sociais, culturais e ambientdis.

1.5.2. Objectivos Especificos

Para garantir a contribuigdo da Politica das Inddstrias Culturais
e Criativas no crescimento econdmico, através do fomento de
emprego e geragdo de renda, sdo estabelecidos os seguintes
objectivos especificos:

a) Promover o potencial artistico-culttral, mobilizando
a criatividade e iniciativas de todos os sectores para
desenvolvimento de produtos e servigos para mercados
culturais;

b) Melhorar a qualidade dos bens e servicos artistico-
culturais, garantindo a sua competitividade no
comércio internacional;

¢) Fortalecer o empresariado artistico-cultural para
responder aos desafios do desenvolvimento das
inddstrias culturais e criativas na criagao de emprego
e geragdo de renda;

d) Ampliar a rede de infra-estruturas culturais para apoiar
o desenvolvimento de iniciativas empresariais de
interesse econdmico e social;

e) Profissionalizar o Sector artistico-cultural com recursos
humanos qualificados para responder os dgsafios de
gestdo. produgdo e distribui¢ao de bens e servigos;

f) Potenciar as fontes de financiamento, garantindo a
mobilizagio de fundos para sustentar o desenvoltimento
das industrias culturais e criativas;

¢) Fortalecer a legislagdo artistico-cultural como base legal
para estabelecer normas que promovam € apoiem 0
crescimento harmonioso do sector;

f1) Dinamizar o turismo cultural para promover a exploragao
da riqueza das artes e cultura e do desenvolvimento
local;

i) Consolidar a mogambicanidade como forma de contribuir
para a constru¢@io da unidade nacional.

1.6. Desafios das Industrias Culturais e Criativas

Mogambique possu: indudstrias culturais e criativas com grandes
potencialidades e variedades em termos de expressoes artistico-
culturais, que devidamente exploradas, podem incrementar o papel
das artes, da cultura e da criatividade artistica no desenvolvimento
do pais. As evidéncias mostram uma abundancia em termos de

recursos naturais, humanos e tecnoldgicos, bem como de ideias-

inovadoras e de tdlentos que, quando correctamente maximizados,
podem elevar a proficiéncia e a competitividade das industria
culturais e criativas em Mogambique.

Importa ainda capitalizar o facto de 0 nome de Mogambique
estar j4 inscrito nos anais do patriménio material mundial, através
da Ilha de Mogambique - patriménio imaterial da Humanidade,
da Timbila e do Nyau. De igual modo, o pais congratula-se pelos
prémios internacionais conquistados pelos artistas nacionais,
em quase todas as componentes das artes e da criatividade
cultural. Combinando com a industria turistica, em crescimento
exponencial em Mogambique e no Mundo, importa considerar

estes feitos como uma oportunidade na dinamizagao das inddstrias
culturais e criativas nos dominios, entre outros, da danga, musica,
audiovisual, livro, artes visuais, artes performativas, arquitectura,
publicidade, design e medias. A estes recursos adiciona-se 0
patrimdnio natural, como as praias e os recursos florestais e
faunfsticos.

Com efeito, as inddstrias culturais e criativas revestem-
se de uma caracteristica estruturante, visto que reforgam o
desenvolvimento socioecondmico. a dimensdo identitdria ¢
humanistica. Na vertente econdmica, elas promovem 0 emprego
qualificado a um crescente nimero de trabalhadores e de agentes
culturais, quer como actores individuais, qguer como Pequenas e
Médias Empresas (PMEs) ou entidades associadas. Enquanto
do ponto de vista identitdrio celebram e consolidam as raizes
culturais mogambicanas, na componente humanistica, promovem
a coesdo social e a melhoria da qualidade de vida dos criadores,
em particular e dos cidaddos, em geral.

No entanto, para que o Pais logre sucessos nestes propdsitos, €
importante que se ultrapassem ou se minimizem os desafios que
as indistrias culturais e criativas enfrentam, em vdrios aspectos.
De entre eles, destaca-se a necessidade de busca de uma légica
de co-responsabilizagdo e cooperagdo entre entidades piblicas e
privadas, a defini¢do do foco de intervengao, o reforgo do quadro
regulatério, a melhoria da qualidade dos servigos e produtos
culturais, a melhoria da qualidade e ou construg¢do de infra-
estruturas artistico-culturais, a elevago da profissionalizagio dos
quadros, a produgio de estatisticas culturais e a disponibilizacao
de fundos para financiamento.

Para a melhor operacionalizagdo da estratégia de
desenvolvimento das indistrias culturais e criativas, considera-
se relevante privilegiar a actuagdo nas dreas em que as
possibilidades dé éxito sejam mais promissoras e, sobretudo,
replicadoras em toda a sua cadeia de valor. Estas ac¢des passam
pelo reconhecimento por parte das entidades pablicas e privadas
do potencial que as inddstrias culturais e criativas representam na
dinamizagado da economia do Pafs, através da tomada de medidas
praticas e sustentdveis.

1.7. Areas Prioritdrias

A Politica das inddstrias culturais e criativas, focalizada nas
industrias de musica, danga, teatro, espeticulo, audiovisual e
cinema, livro, artes visuais, artesanato, design, gastronomia,
instrumentos musicais e turismo, define prioridades, as quais
constituem a forca motriz de conjugagdo de esforgos para o
seu desenvolvimento, contribuindo assim, para o crescimento
econdmico do Pafs. Deste modo, as prioridades incidem sobre as
areas que desenvolvem a cadeia de valor das inddstrias culturais
e criativas; melhoram a qualidade dos bens e servigos culturais;
contribuem para a criagdo de uma sociedade de consumo cultural
e promovem a pesquisa das potencialidades artistico-culturais.

Assim. as prioridades do Governo para o desenvolvimento das
indUstrias culturais e criativas incorporam os seguintes dominios:

a) Desenvolvimento do Capital Humano;

b) Dinamizagdo das inddstrias culturais e criativas;
¢) Pesquisa e divulgacio;

d) Criac¢@o da rede nacional de infra-estruturas;

¢) Financiamento das inddstrias culturais e criativas;
f) Estabelecimento de uma legislagao adequada; e
¢) Desenvolvimento do turismo cultural.

1.8. Desenvolvimmento do Capital Humano

O Capital Humano congrega qualidades nobres como
capacidades, conhecimentos e habilidades. Por isso, na presente
politica as prioridades de intervengdo serdo orientadas para o
fortalecimento dos mecanismos de capacitagdo e formagdo dos
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fazedores culturais e das comunidades em geral, no aprimoramento
das técnicas de produgdo, marketing, administragdo, gestdo
empresarial de negdcios e prospecgdo de novos mercados
nacionais e estrangeiros.

O Governo incentiva as institui¢des de ensino, de educagdo
artistica, ao sector piblico e privado para a adop¢ao de medidas cont
vista ao fortalecimento e fomento de competéncias empresariais,
administrativas e de gestdo aos actores que participam na cadeia
de produgio de bens e servigos culturais, permitindo-lhes uma
maior organizagao dos respectivos processos.

Aposta, igualmente, na formagdo de técnicos providos de
conhecimentos préticos e cientificos sélidos e no incremento
de habilidades para se promover a inovagao e a renovagdo dos
processos produtivos, as cadeias de produgdo de bens e servigos
culturais, a planificagdo estratégica e operativa, para se elevar
a produtividade e assim, contribuir-se para o desenvolvimento
econdémico.

1.9. Dinamizagado das industrias culturgis e criativas

Para se alavancar as inddstrias culturais e criativas, constituem
prioridades governamentais nesta politica, a modernizagao
tecnoldgica e o incentivo aos sectores chaves das industrias de
musica, danga, teatro, espetdculo, audiovisual e cinema, livro,
artes visuais, artesanato, design, gastronomia, instrumentos
musicais e turismo. No rol das prioridades consta, ainda, o
estabelecimento de programas de apoio e assisténcia a legalizagao
de empresas das indstrias culturais e criativas.

No desenvolvimento das inddstrias culturais e criativas o
Governo defende o fomento de instituigdes artistico-culturais
através da sua criagdo ou expansdo a nivel nacional, assim como
da profissionalizagdo dos vdrios actores da cadeia de valor desta
industria. De igual modo, encoraja a adopgdo de medidas que
estimulem a produgdo cultural e a criatividade dos diferentes
actores sécio-culturais, tais como a premiagdo dos criadores,
intérpretes e produtores, introdugio de taxas preferenciais ou
isencdo na importagdo de equipamentos e incentivo para a criagao
de estidios e editoras.

No dominio da sustentabilidade ambiental e econémica, 0
Governo estabelece, respectivamente, a exploragdo sustentédvel
dos recursos naturais, como as matérias-primas utjlizadas para a
produgdo de instrumentos musicais e, ainda, a criagdo de banco
de dados e de estatisticas culturais, bem como o aumento das
vendas e captagdo de divisas através do fomento das exportagdes
dos bens e servicos culturais, entre eles, discos, livros, filmes,
videos, artesanato, artes pldsticas.

1.10. Pesquisa e Divulgagdo

O reconhecimento da importincia da criatividade como insumo
de producdo e o seu papel transformador no sistema produtivo
mostram quio é fundamental a pesquisa em relagao as industrias
culturais e criativas. Por isso, ela ocupa um lugar de destaque
para promover a criagdo de novos produtos, 0 mapeamento €
disseminagdo dos seus resultados.

As prioridades, neste dominio, visam impulsionar o estudo e
divulgacio das ricas e diversificadas tradigdes artistico-culturais,
da valorizagio do conhecimento local ¢ sua exploragdo comercial,
criagio de um sistema de informagdo para e sobre a indistria
cultural e criativa, inventariagdo e caracterizagdo dos diferentes
intervenientes na aferigo da cadeia de valores das componentes
das indastrias culturais e criativas.

Nesta perspectiva, o Governo promove a criagdo e
operacionalizagio de equipas de trabalho multidisciplinares
para a recolha, processamento e sistematizagdo de informacgdo
qualitativa e quantitativa sobre o Sector. Para o efeito, preconiza
a criagdo de um directério e observatério para as industrias

culturais e criativas, cujo trabalho ird facilitar o conhecimento,
o mapeamento dos actores e cadeias produtivas, a andlise
da sua evolugdo e perspectivas e, sobretudo, 0 seu impacto
socioecondmico no Pafs.

1.11. Criagdo e expansao da rede de Infra-estruturas

A criagdo e expansio sustentdvel de infra-estruturas das artes
e cultura sdo relevantes na promogdo do acesso a diversidade
da criacdo artistica e cultural, bem como na dinamizagio da
actividade turfstica. Neste contexto, o Governo incentiva 0
estabelecimento de programas de reabilitagio e construgio de
infra-estruturas bem como de servigos de apoio, em todo o
territério nacional. '

Assim, as prioridades consistem na melhoria da gestdo
cultural, com énfase para o mapeamento das infra-estruturas
culturais pablicas, privadas ¢ comunitdrias, focalizando-—se as
necessidades, capacidades e perspectivas locais. Os mercados
culturais, como espagos de exposi¢do ou exibigdo, venda, partitha
e divulgagio dos produtos culturais e criativos, figuram na
tipologia de infra-estruturas a serem priorizadas.

1.12. Financiamento das Indastrias Culturais e Criativas

O patriménio cultural e a criafividade constituem recursos
importantes em abordagens relativas as politicas piblicas,
pois, nas dltimas décadas vém se configurando em factores
incontornaveis no desenvolvimento e, criagdo de emprego e
renda. Neste dominio, a captagio de recursos financeiros € crucial
e constitui prioridade para a concretizagdo dos objectivos desta
politica das industrias culturais e criativas.

O Governo considera que a chave para financiamento das
inddstrias culturais e criativas ancora na convergéncia de fontes
publicas e privadas, que se estabelecem de diferentes formas,
entre elas, através de fundos publicos expressos na forma de
orcamento, dotagdes especiais e incentivos fiscais, financiamento
bancéario, mecenas, fundagdes, linhas de créditos especificos,
zonas francas e apoios financeiros de parceiros de cooperagao.
Por isso, encoraja a adopgao destes mecanismos de acesso aos
recursos financeiros e materiais para o desenvolvimento das
inddstrias culturais e criativas, da mobilizaggo de créditos do
Fundo de Apoio 4 Reabilitagio da Economia e de estratégias para
atracio do investimenta estrangeiro. Por outro lado, apesar de
estarem em curso diversas acgdes para a melhoria da contribui¢do
do FUNDAC para o desenvolvimento do sector, continua a
constituir preocupagio e prioridade, a melhoria de mecanismos
de captagdo e gestdo de fundos bem como a implementagdo do
regulamento da Lei do Mecenato.

1.13. Estabelecimento de uma legisla¢do adequada

O desenvolvimento das inddstrias'culturais e criativas exige
0 estabelecimento de uma legislagdo apropriada, que facilite o
funcionamento das diferentes dreas das inddstrias culturais e
criativas. Preconiza a existéncia de incentivos adequados, para
que sejam criadas as condigdes tecnoldgicas e de mercado,
tornando as industrias culturais e criativas de mdsica, danga,
teatro, espetéculo, audiovisual e cinema, livro, artes visuais,
artesanato, design, gastronomia, instrumentos musicais e turismo
eficientes e mais competitivas.

Nesse sentido, e de forma coordenada, o Governo preconiza a
tomada de medidas para a implementagdo da legislagdo existente
no sector, a produgdo de outra para a melhoria do ambiente que
incentive a rdpida afirmagdo da indistria cultural e criativa,
com prioridade para aquelas que agreguem valor acrescentado
e criem ligagdes com outros sectores da economia, Estas acgoes
contribuem para a salvaguarda do bem-estar dos criadores € a
sustentabilidade dos processos criativos e de produgio através de
acgdes contra a usurpagio e contrafacgio dos produtos culturais.




12 DE DEZEMBRO DE 2016

1317

1.14. Desenvolvimento do Turismo Cultural

O Turismo cultural agrega de forma criativa os elementos
culturais aos servigos turisticos, preserva e dinamiza a cultura,
apresenta a natureza e o patriménio local tangivel e intangivel
de forma contextualizadas historicamente e atrativas, valoriza 0
contacto entre pessoas e culturas, dinamiza o desenvolvimento
socio-econémico local com base na interface entre cultura e
turismo. ’

As prioridades governamentais visam tornar as comunidades
em destinos turisticos para gerar emprego e renda, melhorar o
bem-estar, através do aprofundamento e combinagdo da culturae
turismo, desenvolvendo e aprofundando apropriagdes mituas para
apoiar o desenvolvimento local baseado na exploragdo das artes
e cultura, como monumentos, tradigdes, histérias, modo de vida,
expressdes artisticas, artesanato e gﬁstronomia e, na realizagdo
de fectivais, feiras e exposigoes.

Parte II: Estratégia de Implementa¢do da Politica
das Inddstrias Culturais e Criativas

2.1. Introdugdo

A abordagem das Inddstrias Culturais e Criativas constitui
um paradigma recente no contexto das politicas econdmicas €
sociais dos paises cujo desenvolvimento e sucesso requerem a
defini¢io de medidas de intervengao e de um quadro normativo
adequado. As Induastrias Culturais e Criativas sao influenciadas
por uma combinagdo de factores endégenos e exgenos sobre os
quais se deve agir de forma articulada.com outros sectores, tendo
em vista a melhoria do ambiente juridico e econémico.

A Estratégia agrega um conjunto de pardmetros e instrumentos
de ovientagdo e actuagdo, com objectivo de induzir o crescimento
e competitividade das Inddstrias Culturais e Criativas e, em ultima
instancia, melhorar a sua contribui¢do no crescimento econdémico,
através da geragdo de emprego e renda, ancoradas na actividade
dinamica dos artistas € na participagdo activa do empresariado
cultural na oferta de bens e servigos culturais de qualidade.

2.2. Objectivos da Estratégia

A Estratégia de implementagdo das Industrias Culturais
e Criativas focalizada nas indudstrias de miusica, danga, teatro,
espeticulo, audiovisual e cinema, livro, artes visuais, artesanato,
design, gastronomia, instrumentos musicais e turismo, persegue
os seguintes objectivos: :

a) Estabelecer um ambiente juridico e institucional
favoravel ao desenvolvimento do Sector;

b) Fortalecer o investimento através de parcerias publico-
privadas e com parceiros de cooperagdo;

¢) Impulsionar a construgdo, restauragdo e modernizagdo
das infra-estruturas culturais;.e

d) Fortalecer o turismo cultural a nivel dos grandes centros
urbanos e das comunidades rurais;

2.3. Linhas gerais da.Estratégia

As linhas de orientagdo em torno das quais devem se
desenvolver as estratégias especificas para a implementagdo da
nolitica das Industrias Culturais e Criativas, s30 as seguintes:

a) Promogdo da visibilidade da cultura e do turismo como
motores do desenvolvimento, no seio das institui¢des
do Estado, sector privado e organismos de cooperagao
internacional;

b) Vinculagdo das instituigdes produtivas culturais as
politicas publicas de fomento financeiro e assisténcia
técnica e a busca de novas fontes de financiamento
para o Sector;

¢) Promogio da investigagdo sobre a cadeia de valor das
Inddstrias Culturais e Criativas, de modo a permitir a
identificagdo de obstéculos e oportunidades para o seu
desenvolvimento;

d) Profissionalizagio do Sector e melhoria da qualidade dos
bens e servigos, com vista a sua dinamizagao, expanszo
e internacionalizagio; e

e) Fortalecimento da legislagdo visando melhor orientagio
e controle do desenvolvimento do Sector.

2.4. Principais Pilares da Estratégia

Com vista 2 melhoria do direccionamento e operacionalizagiio
desta estratégia, os objectivos da Politica das Inddstrias Culturais
¢ Criativas foram agrupados em 5 pilares principais, os quais
correspondem aos grandes dmbitos de actuagio, nomeadamente:

2.4.1. Promogao das Industrias Culturais e Criativas

Neste pilar espera-se que seja melhorado o conhecimento €
consumo dos produtos e dos servigos das inddstrias de musica,
danga, teatro, espetdculo, audiovisual e cinema, livro, artes
visuais, artesanato, design, gastronomia, instrumentos musicais
e turismo artes e cultura nacionais.

Assim, constituem acgdes prioritdrias, entre elas:

a) Inventariagdo e divulgagio do potencial artistico-cultural

b) Criagio e dinamizagao de mercados turfstico culturais tais
como feiras, festivais e outros eventos que possibiltem
compra e venda de produtos e servigos culturais
e criativos

¢) Criagdo de um banco de dados de estatisticas, bens
e servigos artistico-culturais

d) Capacitagdo dos profissionais de comunicagio social
(jornalistas culturais) em materias relativas as
industrias culturais ’

¢) Fotalecimento das representagdes diplomdticas de
Mocambique no estrangeiro, na prospecgdo e
exploragio de mercados para produtos culturais
‘nacionai; e

f) Concepgio e implementagdo de um programa nacional de
registo dos intervenientes da cultura em Mogambique.

2.4.2. Financiamento das industrias culturais e criativas

Espera-se neste pilar que seja melhorada a capacidade
financeira do sector para financiamento da implementagdo das
acgdes prioritdrias:

a) Realizagdo de acordos de financiamento com empresas
pubicas e organizagGes nacionais e internacionais

b) Criagdo de facilidades e realizagio de foruns de
apresentagdo de oportunidades para o investimentc
ao sector

c) Estabelecimento de mecanismos de promogdo de
investimento do empresariado nacional, no sector
com particular destaque para a drea discografic:
e cinematografica; e

d) Estabelecimento de parcerias com a banca para abertur:
de linhas de crédito para PMEs com juros bonificado
e condi¢des mais favordveis.

2.4.3. Fortalecimento da gestao e profissionalizaca
do sector cultural

O resultado esperado é que seja melhorada a capacidad
de gestio do sector artistico-cultural através das seguintes acgoe
prioritdrias:

a) Criagdo de carreiras e classificador de profissiona:
da cultura
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b) Capacitacdo profissinal dos funciondrios e agentes da
cultura, a todos os niveis, em matérias de gestao
cultural, empreendedorismo turistico-cultural

c) Estabelecimento de mecanismos de protec¢do social
e pensdes aos artistas tendo em conta a natureza e
especificidades da sua actividade

d) Realizac¢do de inspecgdes e fiscalizagdes regulares nos
diversos dominios do sector; e

e) Realizacio de registo de obras, marcas e produtos
culturais.

2.4.4. Desenvolvimento do turismo cultural

Espera-se neste pilar que seja melhorada a qualidade de
produtos e servigos artistico- culturais através da implementagdo
das seguintes acgoes:

a) Formagio e profissionalizagdo de agentes e prestadores
de servigos nas greas de cultura e turismo (guias de
visitas em museus, guias turiticos, trabalhadores de
casas de arte e cultura);

b) Reabilitagdo e apetrechamento de espagos culturais
e turisticos;

c) Estabelecimento de incentivos para a criagdo de escolas
e academias de arte e cultura;

d) Formagao de agentes da cultura em empreendedorismo
e gestdo de cultura e turismo

e) Realizagdo de concursos e outros eventos para premiagao
e reconhecimento de iniciativas empreendedoras na
drea da cultura; e

f) Criag@o de agencias culturais de promogdo e apoio a
realizagdo de eventos culturais. ?

2.4.5. Ampliagdo e modernizagdo de infraestruturas
culturais

Com este pilar espera-se que tenham sido criadas infraestruturas
para o desenvolvimento do sector através das seguintes acgdes
prioritdrias:

a) Reabilitagdo e modernizagdo de infraestruturas artistico
culturais;

b) Formagao de redes culturais, parcerias ptblico privado
para finaciamento de programas de reabilidtagdo e
construgdo de infraestruturas culturais;

¢) Elaboragao e disseminagdo de manuais e folhetos sobre
a importdncia do patriménio artistico cultural e
metodologias de preservagao; e

d) Criagdo de polos de desenvolvimento em zonas com
materias primas, facilidades de acesso e com potencial
de crescimento industrial;

2.5, Etapas da implementac¢ao da Politica das Industrias
Culturais e Criativas

Na viabilizagdo do processo de implementagdo da Politica das
indistrias Culturais e Criativas, tendo em conta a disponibilidade
de recursos humanos, financeiros e materiais, a estratégia
de implementagdo baseia-se em 2 fases, nomeadamente:

a) A primeira fase (2017-2021) visa mobilizar e criar
as bases do desenvolvimento das industrias de
musica, danga, teatro, espetdculo, audiovisual e
cinema, livro, artes visuais, artesanato, design,
gastronomia, instrumentos musicais € turismo,
através do fortalecimento do ambiente institucional,
legislativo, econdmico e social. Neste perfodo serd
refor¢ada 'a acg¢do do Governo em apoiar o sector
da cultura de forma a se tornar numa alavanca
indispensavel para o desenvolvimento socioeconémico
através da inventariagdo das potencialidades nacionais,

0 mapeamento das indlstrias culturais e criativas
e criagdo das condigdes para a sua divulgagdo e
fortalecimento; e

b) A segunda fase (2022-20206) serd de estabelecimento de
uma base sélida para o desenvolvimento das indUstrias
de musica, danga, teatro, espetdculo, audiovisual
e cinema, livro, artes visuais, artesanato, design,
gastronomia, instrumentos musicais e turismo cultural.
Também serd a fase determinante da contribui¢do
destas industrias comd uma dimensdo-chave para o
crescimento econdémico, baseada na competitividade
alicergada na diversificagdo da produg@o, oferta de bens
e servigos de qualidade, induzida pela modernizagdo
tecnoldgica, criatividade e inovagio das empresas e
dos criadores artisticos. '

2.6. Principais Actores e Responsabilidades

A implementagao da politica das industrias culturais e criativas
requer uma forte interacgao intersectorial e interdisciplinar, dada
asuatransversalidade e diversidade. Neste sentido, sdo principais
intervenientes para a sua implementagao:

2.6.1. O Governo

O papel do Governo centra-se, essencialmente, na orientagdo
estratégica do Sector e na criagdo de condigbes estruturantes,
visando a atrac¢do de investimentos e o desenvolvimento
harmonioso das industrias culturais e criativas em Mogambique.
O Governo prosseguird com a reforma da legislagdo cultural e
a simplificagdo de procedimentos administrativos, que induzam
a transparéncia, rigor e previsibilidade nas relagdes entre
si e outros agentes econdmicos, especialmente os parceiros
nacionais e internacionais. Assim o governo tem, entre outras,
as responsabilidades de:

a) Desenvolver as infra-estruturas e servi¢gos de apoio ao
desenvolvimento das inddstrias culturais e criativas;

b) Mapear e criar estatisticas sobre indistrias culturais e
criativas;

¢) Orientar projectos prioritdrios, que tenham efeito
multiplicador e estimulem o investimento, crizndo as
condi¢bes para a viabilizagdo, em cadeia, de outras
indstrias culturais e criativas;

d) Prosseguir com a reforma legal e simplificagdo de
procedimentos administrativos, que introduzam
transparéncia, rigor e previsibilidade nas relagdes entre
0s agentes econémicos € Outros parceiros;

e) Liderar o processo de mobilizagdo de fundos a nivel
nacional e internacional, criagdo de pacotes fiscais
especificos para apoiar o desenvolvimento do
empresariado das inddstrias culturais e criativas; e

f) Aderir a convengdes, acordos e tratados regionais e
internacionais de interesse para o desenvolvimento
das industrias culturais e criativas.

2.6.2. O Sector Privado

O Sector privado com capacidade de gestdo e com pessoal
qualificado tecnicamente identifica e gere as oportunidades de
negdcio nas inddstrias culturais e criativas de modo a tirar o
maximo de dividendos. A luz daLeie Regulamento do Mecenato,
as empresas assumem protagonismo para obter vantagens fiscais
comparativas no desenvolvimenta dos seus negdcios, através do
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financiamento de actividades das industrias culturais e criativas
que contribuem para a dinamizagio do mercado cultural, criagdo
de emprego e renda. Assim. o sector privado tem, entre outras,
a responsabilidade de:

a) Desenvolver a carteira de negdcios nas dreas prioritdrias
das indistrias culturais e criativas; '

b) Ampliar e fortalecer as capacidades empresariais
em resposta aos desafios do desenvolvimento das
inddstrias culturais e criativas;

c) Realizar feiras e festivais com caracter comercial para
venda dos bens e servigos das indiistrias culturais e
criativas; ’

d) Participar activamente na protegdo dos direitos de autor
e direitos conexos para exploragio sustentdvel das
inddstrias culturais e criativas;

e) Desenvolver foruns na forma de associagdes para
consulta, debate e defesa dos seus interesses; ¢

f) Adoptar novas tecnologias para aumentara produtividade
e qualidade dos bens e servigos culturais e exploragao
sustentdvel dos recursos naturais como matéria-prima.

2.6.3. As Associagdes Culturais

As associagdes culturais congregam os criadores das artes e
cultura e, constituem, por issq, um factor de geragio e do reforgo
do capital social, ao ajudarem a criar ¢ consolidar as relagoes de
confianga entre os cidaddos. No contexto desta politica tem, entre
elas, as seguintes responsabilidades: -

a) Promover a exaltagdo e valorizagdo das artes e cultura
dentro e fora do Pafs;

b) Realizar eventos culturais, tais como: concursos, festivais,
especticulos e feiras das criagdes desenvolvidas pelos
membros; .

¢) Promover a fruigio dos bens e servigos culturais, como
um acto de cidadania e de mogambicanidade;

d) Participar na promogdo e protecgdo dos direitos de autor
e dos direitos Conexos.

2.6.4. As Comunidades

As comunidades tém um papel fundamental da exaltagdo da

mogambicanidade e constituem uma representagio inequivoca
da diversidade cultural tanto pela diversidade linguistica como
pelas préticas culturais tais como danga e culindria. No contexto
desta politica, as comunidades tem as seguintes responsabilidades:

@) Criar associagdes para a promogao e representagdo das
suas préticas culturais, como forma de exaltar a sua
identidade;

b) Promover a educagdo patridtica e cultural dos cidadaos
de modo a que estes tenham maior consciéncia sobre a
importancia e valor dos artefactos, simbolos nacionais
¢ 0s elementos que constituem a afirmagdo e identidade
nacional; |

¢) Realizar iniciativas culturais nos vdrios dominios, tais
como festivais de danga, teatro, fazer exposigoes e
participar nas actividades de planificagio, coordenagio
bem como de avaliagdo do impacto do trabalho cultural
no Pais;

d) Promover o turismo criativo comunitdrio e eventos
culturais locais como uma forma de geragdo de renda.

2.6.5. Os Parceiros Nacionais e Internacionais

Os parceiros nacionais e internacionais constituem uma
plataforma de apoio ao Governo, fazedores e gestores das
industrias culturais e criativas. Eles apoiam a formulagio
e implementagdo de politicas, estratégias, programas e

financiamento, entre outras iniciativas que contribuem para a
sua dinamizagdo e desenvolvimento. No Ambito desta Politica,
os parceiros nacionais e internacionais tem, dentre outras, as
seguintes responsabilidades:
a) Apoiar com meios financeir0s e técnicos, ou através de
projectos e programas, a prossecugio da Politica das
Industrias Culturais e Criativas;
b) Apoiar a realizagio dos semindrios e feiras dos bens
e servios culturais como forma de divulgagdo da
produgdo nacional e aquisigio de experiéncias dos
outros paises;
¢) Auxiliar o Estado, o sector privado e as associagdes na
procura de outros parceiros para financiamento dos
projectos de desenvolvimento das indistrias culturais
e criativas; e
d) Apoiar na identificagdo e acesso a fontes internacionais de
fundos para desenvolvimento das inddstrias culturais
e criativas.

2.7. Monitoria e Avaliagdo

A monitoria da implementagio da politica é extremamente
importante para medir os progressos jd alcangados e melhorar
a sua operacionalizagdo através das experiéncias anteriores.
H4 necessidade de se fazer o acompanhamento e prestar contas
sobre os fundos alocados ao Sector, tanto ao financiador, como
A sociedade no seu todo.
- “A nionitoria e avaliagio do processo de implementagdo sdo
feitas a vdrios niveis, envolvendo diversos actores, nomeadamente
o Ministério da Cultura e Turismo, o Governo, os parceiros
nacionais e internacionais, assim como a sociedade civil. Com
base na matriz estratégica elaboram-se planos anuais com a
descrigdio das actividades a realizar e a indicagdo de metas ¢
indicadores de desempenha. O Sector faz o acompanhamento da
operacionalizagdo da politica através desses indicadores produz
relatérios semestrais e anuais que servem de prestagdo de contas
aos virios niveis.

Glossdrio

Agentes Culturais: pessoas que trabalham na dreada cultura,
incluindo os criadores, actores administradores e profissionais,
associados a actividades culturais, tais como artes audiovisuais,
artes visuais, artesanato, artes cénicas, publicagdes, patriménio
cultural e turismo cultural. O agente cultural pode, deste modo,
ser um empreendedor por vocagio ou por interesse empresarial,
empenhado na produgdo e no maior fluxo das actividades
culturais.

Criatividade artistica: refere-se a criatividade que representa
as potencialidades de um ser, e sua criagio que serd a realizagao
dessas potencialidades jd dentro do quadro de determinada cultura
e de uma determinada expressdo artistica.

Economia da cultura: refere-se a criagdo, produgao,
circulagdo, difusdo e consumo de bens e servigos culturais,
sendo por isso uma dimensdo produtora de riqueza, de renda,
de emprego, de negdcios e de divisas, nas diferentes cadeias
produtivas, que sejam da misica, do audiovisual, do artesanato.
do espectéculo, do livro, entre outros.

Economia Criativa: refere-se as dindmicas culturais, sociais
e econdmicas construidas a partir do ciclo de criagdo, produgao.
distribuigdo, circulagdo e difusdo, consumo e frui¢do de bens
e servicos oriundos dos sectores criativos, caracterizados pela
prevaléncia da sua dimensdo simbdlica.
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Mercado cultural: é um espago de circulagdo. venda e/ou
troca de produtos artisticos e culturais. Ele € também o centro
de promogdo da cooperagfo, dos processos colaborativos e da
cultura de redes. Deste modo, os mercados culturais compreendem
exposi¢do/venda de obras de criag¢@o artistica e produtos culturais,
como por exemplo: feiras, galerias, locais para exposigdes,
espacos para exibicdo de obras e audiovisuais cénicas - teatros,
cineteatros, palcos a céu aberto, entre outros.

Inddstrias culturais: refere-se a produgdo, quer para venda,
consumo ou lazer, de produtos culturais que procuram educar.
informar ou recrear com mensagens, simbolos, informagdes e
valores morais e estéticos de um dado povo ou sociedade. No
sistema de produgdo cultural, enquadra-se a televisio, a rddio, a
industria fonogréfica, o cinema e a edigdo de jornais e revistas.

Industria criativa: é um conjunto de actividades que possuem,
como elemento fundamental, a criatividade, a habilidade e talento
individuais, tem potencial para gerar riqueza e emprego, explora
a propriedade intelectual, encontra-se inserida directamente no
processo industrial e estd sujeito A protecgdo dos direitos autorais.
Fazem parte das [ndustrias Criativas as seguintes actividades:
moda, musica, audiovisual, design gréfico, software, fotografia,
artes performativas, artes plésticas, preservagio de patrimoénio,
entre outras.

Infraestrutura cultural: refere-se ao conjunto de elementos
fisicos ou obras publicas ¢ servigos, considerados necessdrios
num determinado ambiente, para que uma organizagao cultural
publica ou privada possa funcionar ou para que uma actividade
se desenvolva efetivamente.

Sector criativo: refere-se as actividades produtivas cujos
principais insumos s3o a criatividade e o conhecimento, que tém
como processo principal um acto criativo, gerador de um produto,
bem ou servigo cuja dimensdo simbglica € determinante do seu
valor, resultando em produgdo de riqueza cultural, econdmica
e social.

Turismo cultural: é a busca de novos conhecimentos,
interac¢do com a comunidade, descoberta de seus costumes ¢
tradigdes. Essa actividade revela as expressdes de um povo,
seus saberes e fazeres que, apesar de sofrerem influéncia do
tempo, permaneceram na histdria. Além disso, o turismo cultural
influencia na conservagdo do patriménio, pois as autoridades
passam a querer manté-los para a actividade turistica, um grande
beneficio para as localidades.

Turismo Comunitdrio: se refere a toda forma de organizagao
empresarial sustentada na propriedade e na autogestao sustentdvel
dos recursos patrimoniais comunitdrios, de acordo com as prdticas
de cooperagdo e equidade no trabalho e na distribuigio dos
beneficios gerados pela prestagdo dos servigos turisticos.




Matriz Estratégica de Implementacio da Politica das Industrias Culturais

e Criativas (I Fase 2017-2021)
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Matriz das acgdes prioritrias que orientardo a elaboragéo dos planos para a implementagé@o da Politica das
Industrias Culturais e Criativas, nas instituigdes do sector publico bem como nas do privado, na primeira fase
de implementagdo, que corresponde ao periodo (2017-2021). A definicdo das acgdes da segunda fase (2022-
2026) dependera da avaliagdo dos progressos alcangados na primeira fase de implementagao.

Pilar n.® 1: Promoc3o das Industrias Culturais e Criativas

Objectivo Estratégico: Promover o potencial artistico-cultural do Pais

Resultado Esperado: Melhorado o conhecimento € copsumo dos produtos ¢ servigos da arte e cultura nacional

Indicador: Grau de divulgagio de produtos e servigos da arte e cultura nacional

: Accgdes Prioritarias -

2017

2018

2019

2020

2021

Inventariagdo ¢ divulgagio do potencial artistico-cultural

Criagdo ¢ dinamizagéo dc mercados turistico culturais tais como feiras, [estivais ¢ outros cventos que
possibilitem compra ¢ venda de produtos ¢ servigos culturais ¢ criativos

1.3

Criagiio de um banco de dados dc cstatisticas, bens ¢ servigos artistico-culturais

1.4

Realizagdo de investigagdo no scctor cultural ¢ criativo

1.5

Criag#o dc foruns regularcs de intercdmbio entre associagdes culturais ¢ criativas

Capacitagio dos profissionais dc comunicaggo social (jornalistas culturais) cm matérias relativas as indastrias
culturais

Fortalccimento das representagdces diplomaticas de Mogambique no cstrangeiro, na prospecgao ¢ cxploragdo
de mercados para produtos culturais nacionais

Criagdo dc basc de dados para a divulgagdo dc oportunidades de investimento na cultura e turismo c¢ de venda
de produtos artistico culturais a nivel nacional ¢ intcrnacional

Izel




1.9 | Rcalizagdo de cventos ou mostras anuais dc cmpreendedorismo no dominio cultural ¢ artistico
110 Coiicepgdo ¢ implementagdo de um programa nacional de registo dos intervenientes da cultura cm
' Mogambique
11 Listabelecimento de facilidades para a formalizag@o dec associagdcs, noono_.urém ¢ outras formas associativas .
’ cmpresariais que constituam féruns de troca de experiéncias .
Pilar n.° 2: Financiamento das Industrias Culturais e Criativas
Objectivo Estratégico: Potenciar as fontes de financiamento
) Resultado Esperado: Melhorada a capacidade financeira do sector
Indicador: Percentagem de recursos financeiros alocados ao sector
Acgoes Prioritarias 2017 { 2018 | 2019 | 2020 | 2021
2.4 Lstabelecimento de mecanismos adicionais de angariagdo de fundos para o FUNDAC
22 | Realizagdo de acordos dc financiamento com cmpresas pubicas ¢ organizagdes nacionais ¢ internacionais
2.3 | Revisdo da lci do mecenato sobre responsabilidade social
2.4 | Criagdo de {acilidades ¢ realizagdo de féruns de apresentagdo de oportunidades para o investimento ao sector
25 Iistabelecimento de mecanismos de promogdo de investimento do cmpresariado nacional, no scctor, com
) particular destaque para a arca discografica ¢ cincmatografica
2.6 | Fomento de microcrédito através de associagdcs, redes ¢ cooperativas
27 Istabelccimento de parcerias com a banca para abertura de linhas de crédito para Pequenas ¢ Médias
) I:mpresas-(PMIis) com juros bonificados ¢ condigdcs mais favordvcis.
Pilar n.° 3: Fortalecimento da Gestdo E Profissionalizagdo do Sector Cultural e Criativo
Objectivo Estratégico: Profissionalizar o sector artistico-cultural
Resultado Esperado: Melhorada a capacidade de gestdo do sector artistico-cultural
3 . . . : — %
A Indicador: Nivel de cumprimento dos processos de planificagdo e :mplementagdo
Acgoes Prioritarias 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2021
3.1 | Criagdo de carrciras ¢ classificador de profissionais da cuitura :
32 Elaboragio ¢ implementagdo de um plano nacional de formagdo ¢ capacitagdo aom quadros do scctor, a todos
’ os niveis, cm matérias de promogdo da cultura ¢ turismo
33 Capacitagdo profissional dos funciondrios ¢ agentes da cultura, a todos os nivcis, cm matérias de gestdo -
) cultural, cmpreendedorismo turistico cultural ¢ outras

el
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3.4 | iistabclecimento de incentivos para 2 criagdo de associagdes culturais temdticas

35 :m_m_qu_oQ:an dc parcerias com outras “_:m.:::omo,f particularmente m:w,,:ESm ou :E.<o_.mamn_o.mu para a
capacitagdo dos quadros do scctor em matérias de promogéo ¢ desenvolvimento da cultura ¢ turismo

36 Criagdo % Bonm_:m_jOm de proteccio social ¢ pensdes aos artistas tendo em conta a natureza ¢ especificidades
da sua actividadc

3.7 | Realizagdo dc inspcegdes ¢ fiscalizagdes regulares nos diversos dominios do scctor

3.8 | Realizagdo dc registo de obras, marcas ¢ produtos culturais, dc forma massiva.

Pilar n.° 3: Fortalecimento da Gest3o e Profissionalizacio do Sector Cultural e Criativo {Cont)

Objectivo Estratégico: Fortalecer o quadro legislativo artistico cultural

Resultado Esperado: Estabelecido o ambiente legal para o desenvolvimento do sector e reforgado o combate a pirataria ¢ a contrafagéo

4 | de produtos culturais
Indicador: Grau de valorizagdo e protecgdo da propriedade intelectual
. Acgoes Prioritarias _ 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2021
41 w,o,.;mmc ¢ actualizagdo da legislagdo artistico-cultural com énfasc na propricdade intclcctual ¢ combate
a pirataria
42 Iistabelecimento dc taxas preferenciais na importagdo de equipamento ¢ instrumentos diversos para
) apetrechamento de infra-cstruturas culturais ou produgdo de obras de arte
43 | Divulgagio da legislagdo do scctor a nivel nacional
a4 Estabelecimento ¢ divulgagdo de procedimentos simplificados para a criagdo ¢ registo de cmpresas ¢ servigos
' culturais }
45 Estabelecimento ¢ divulgagdo de procedimentos simplificados para o acesso a crédito relativo a exportagdo
) de bens culturais
4.6 | Produgdo de cartazcs ¢ folhetos de sensibilizagdo sobre a propricdade intelectual ¢ combate a pirataria
47 Regulamentagio de gravacdes cinematogréficas ¢ da importagdo temporéria de cquipamentos ¢ materiais

de rodagem de filmes ¢ de outras obras artisticas
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Pilar n.” 4: Desenvolvimento do Turismo Cultural

Objectivo Estratégico: Melhorar a qualidade de produtos e servigos artistico- culturais

Resultado Esperado: Produtos e servigos competitivos

5
Indicador: Grau de satisfagdo dos clientes de produtos e servigos artistico-culturais
Acgoes Prioritdrias 2017 {2018 | 2019 | 2020 | 2021
5.1 Formagio dc agentes da cultura nas arcas tematicas de especialidade (escultura, pintura, timbila, ctc)
59 Formagio ¢ profissionalizagdo dc agentes ¢ prestadores de servigos nas arcas de cultura ¢ turismo (guias de
) visitas em muscus, guias turisticos, trabalhadores de casas dc arte ¢ cultura, ctc)
53 Reabilitagdo ¢ apetrechamento de cspagos culturais c turisticos (muscus, arquivos dc patriménio cultural,
’ casas de cultura, bibliotecas publicas, ctc)
5.4 | Criagdo dc mecanismos de classificagdo ¢ premiag@o da qualidade das obras artistico-culturais
5.5 | FFortalecimento da aplicagdo da lcgislagdo sobre propriedade intclectual
5.6 | Fomento do associativismo cmpresarial no ambito da cultura
5.7 | Estabelecimento dc incentivos para a criagdo de escolas ¢ academias de arte ¢ cultura
Pilar n.° 4: Desenvolvimento do Turismo Cultural (Cont.)
Objectivo Estratégico: Fortalecer o empresariado artistico-cultural
¢ | Resultado Esperado: Potenciado o empresariado do sector e melhorado o ambiente de negdcios
Indicador: Percentagem de emprego e receitas resultantes do mercado de bens e servigos culturais
Acg¢oes Prioritarias 2017 | 2018 |-2019 | 2020 | 2021
6.1 Formagdo de agentes da cultura em empreendedorismo ¢ gestdo de cultura ¢ turismo
bm Criagfo dc agéncias culturais de promogao ¢ apoio a realizagio de cventos cullurais
6.3 Realizagdo de concursos ¢ outros cventos para premiagdo ¢ reconhecimento de iniciativas cmpreendedoras
) na 4rca da cultura (cx. galas da cultura ¢ turismo)
6.5 | Criagdo dc facilidades ¢ apoio a cxportagdo dc bens ¢ scrvigos culturais
6.6 | Estabclecimento de parccerias publico privado para a realizagdo dec cventos culturais
6.7 Iistimulo a co-produgio cntrc produtorcs nacionais ¢ estrangeiros, como forma de troca de experiéneias
) ¢ consolidagdo de redes culturais
Criagdo de facilidades para o financiamento ¢ produgio de projecios artisticos nacionais

6.8

veel

8y1 OYAWNIN — HINHS |




Pilar n.” 4: Desenvolvimento do Turismo Cultural {Cont.)

Objectivo Estratégico: Fortalecer a ligagio entre a cultura e o turismo

Resultado Esperado: Melhorada a integrag@o do sector

5
? Indicador: Grau de procura de bens e servicos culturais pelos turistas
Acgbes Prioritarias 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2021
7.1 Criagdo dc scrvigos com pacotcs turisticos intcgrados a cventos culturais
1.2 Introdugdo da componente de cspectéculo cultural nas instancias turisticas, hotcleiras ¢ casas de pasto
73 Criagdio de mercados ¢ realizagio de cventos de culinaria, canto ¢ danga para cstimular a divulgagdo
5} | :
¢ consumo da cultura a nivel local )
74 Produgio ¢ divulgagdo de folhctos informativos de simbolos nacionais, locais histérico-culturais
) ¢ de actividades culturais ¢ gastrondmicas a screm visitados pelos turistas
75 Realizagdo de cstudos ¢ divulgagdo das préticas ¢ de conhecimentos tradicionais ligados a diversas arcas
) da cultura nacional '
7.6 | lilaboragdo ¢ divulgagdo do roteiro turistico ¢ calendario nacional de cventos culturais )
Pilar n.” 5: Ampliagdo e Modernizagao de Infra-estruturas Culturais
Objectivo Estratégico: Desenvolver e preservar as infra-estruturas culturais
8 Resultado Esperado: Criadas infra-estruturas para o desenvolvimento do sector
Indicador: Niumero de infra-estruturas criadas e reabilitadas
Acgdes Prioritarias 2017 [ 2018 | 2019 | 2020 | 2021
8.1 Reabilitagdo ¢ modernizagdo de infra-cstruturas artistico culturais
82 FFormagao de redcs culturais, parcerias publico c1.<mao para o financiamento dc programas de rcabilitagdo
) ¢ construgdo de infra-cstruturas culturais ,
83 Regulamentagdo de uso ¢ conscervagdo de infra-cstruturas culturais
3.4 I:laboragdo ¢ disseminag@o de manuais ¢ folhctos sobre a importancia do patriménio artistico cultural
) ¢ metodologias de prescrvagdo
8.5 | Concepgdo de plantas-tipo de mercados culturais ¢ de cstabelecimentos afins
8.6 | Llaboragdo ¢ implementagdo de um plano de recuperagdo de casas de cinema em cstado de abandono
8.7 | Constituigdo ¢ cstruturagdo de laboratorios do scctor cultural em parceria com instituigdes de ensino ¢ pesquisa
38 Criagdo dc polos dc desenvolvimento em zonas com matérias-primas, facilidades de acesso ¢ com potencial

de crescimento industrial
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